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Satec confia en el mercado a

ricanoyen la

diversificacion para sortear la crisis en 2010

LA EMPRESA DE INTEGRACION DE SISTEMAS REDUCE COSTES Y ELEVA UN 20% SUS PEDIDOS

J.M.Madrid
Desarrollo de provectos en el
exterior y contencion de cos-
tes. Esta es la formula del pre-
sidente de Satec, Luis Rodri-
guez-Ovejero, para sortear la
crisis durante este afo. La
compania de integracion de
sistemas v tecnologias de la
informacion, de capital neta-
mente espanol, ha aumenta-
doun 20% su cartera de pedi-
dos al cierre de 2009, con lo
que espera recuperar el re-
corte de ventas que sufrio en
el ejercicio.

Segun Rodriguez-Ovejero,

“los ingresos en Espaiia caye-
ron en torno al10% durante el
ejercicio, aunque en el nego-
cio internacional hemos lo-
grado crecer”. Segun el direc-
tivo, “los clientes compran
menos equipos con la crisis,
pero reclaman mas servicios,
v nosotros hemos preferido
contratos seguros antes que
mayor volumen”.

Crecimiento

Satec ha concentrado su cre-
cimiento internacional en
Africa, continente que, por
cercania con Europay poten-

cial de expansion, ha elegido
la compaiia para crecer, tras
haber descartado otros, como
Latinoamerica.

En Africa, Satec tiene nego-
cio, “principalmente con ope-
radoras de telecomunicacio-
nes y administraciones”, se-
gun explica Rodriguez-Ove-
jero, en Tunez, Marruecos y
Argelia, “lo que nos convierte
en integrador de sistemas de
referencia en la zona del Ma-
greb”, asegura el presidente
de la compania. En sus aven-
turas africanas, la empresa ha
optado por asociarse con fir-

mas locales, con una gran ma-
yoria de empleados de los pai-
sesen (ue opera.

Para Rodriguez-Ovejero,
“el tamano para competir li-
mita pero no elimina, y no po-
demos decir que nos falten
oportunidades de negocio”.
Desde la presidencia de una
empresa que factura 130 mi-
llones de euros anuales, el di-
rectivo no vislumbra opera-
ciones corporativas a corto
plazo, aunque si trabajara pa-
ra poder potenciar las “alian-
zas con empresas comple-
mentarias”.



